
Corina Ștefan

STRUCTURA UNUI ARTICOL
cuvinte și intenția de căutare.



Cu ce operează cele de mai sus?

CUVINTE
MESAJ

CONTEXT



Prin anii ‘60 apare 
Internetul

… în 1998 ... 



Content Marketing

“Content marketing” este un proces continuu, bazat 
pe comunicarea cu clienţii. Pe măsură ce publicul 
dumneavoastră devine mai informat, are puterea 
alegerii şi vă răsplăteşte prin loialitate. Conţinutul 
unic, tratarea subiectelor, aduce plus valoare, iar o 
documentare temeinică atrage publicul să se 
întoarcă spre site, implicit spre companie. Ştie că 
acolo va găsi  informaţiile pe care le caută, mai mult 
decât atât, poate găsi produsele sau serviciile de 
care are nevoie.



Și Google monetizează.  

Cuvintele creează imagini. 

Imaginile realități. 



 Tipuri de conținut text

▪ Informativ - jurnalistic tradițional - 
informează

▪ Creativ - Ad / Storytelling
▪ influențează / persuadează
▪ Comercial Web - descrieri de  

produse / categorii etc - 
influențează - manipulează



Și intenții de 

căutare...
  



Cuvintele cheie 
reprezintă 
întrebări și
nevoi

Dacă ați aflat despre cuvinte cheie și le doriți în 
text, identificați înainte ce întrebări sau nevoi 
ascund acestea să le includeți drept răspuns prin 
ce scrieți sau prin produsele voastre!

În spatele display-urilor sunt oameni ca voi.  
Analizați cuvintele și oferiți soluții: prin text, 
context și, bineînțeles, prin servicii și produse.
Scrie cu oamenii în gând! Ei cumpără produsele 
tale. 



Așa a încadrat 
cuvântul de la … 
nevoi



Exemple de
cuvinte care indică
… 
intenția de
informații

● ghid
● idei
● sfat
● cum să 
● long tail caracteristici
● long tail comparație
● produs + păreri



… 
la intenții de
cumpărare



Exemple de
cuvinte care
indică
… 
intenția de
cumpărare 

● tip produs + preț - parchet iroko pret
● tip produs + magazin online - carti copii dph 

online
● tip produs + online - pantofi online
● tip produs + marcă + preț: Centrala Ariston Pret
● tip produs long tail (tip produs + atribut + 

marcă + alte atribute) - ex: rochie de catifea 
Zonia rosie



… 
localizare



Cuvinte 
… 
localizare

● aproape de mine
● în apropiere
● harta
● stradă 



O discuție

Pornind de la

Concret…

  

Idei cadouri femei 50 ani

Idei cadouri femei 40 ani

Idei cadouri femei 30 ani

Idei cadouri femei 45 ani

Idei cadouri femei 20 ani

Idei de cadouri

Idei cadouri femei 25 ani

https://www.google.com/search?sxsrf=AOaemvLrPYhVdJet4qwlVd8RiT1hS5yXuQ:1641908351611&q=Idei+cadouri+femei+50+ani&sa=X&ved=2ahUKEwiQkbSg6an1AhXM_qQKHcHMDZ8Q1QJ6BAgfEAE&cshid=1641908384377777
https://www.google.com/search?sxsrf=AOaemvLrPYhVdJet4qwlVd8RiT1hS5yXuQ:1641908351611&q=Idei+cadouri+femei+40+ani&sa=X&ved=2ahUKEwiQkbSg6an1AhXM_qQKHcHMDZ8Q1QJ6BAgeEAE&cshid=1641908384377777
https://www.google.com/search?sxsrf=AOaemvLrPYhVdJet4qwlVd8RiT1hS5yXuQ:1641908351611&q=Idei+cadouri+femei+30+ani&sa=X&ved=2ahUKEwiQkbSg6an1AhXM_qQKHcHMDZ8Q1QJ6BAgkEAE&cshid=1641908384377777


Răspunde intenției 
utilizatorului

▪ Cuvinte precum ”cum”, ”ghid”, sfaturi, ”păreri” arată 
intenția de informare, 

▪ Conținutul va fi indexat preponderent mai bine în blog.
▪ Cuvinte precum short tail concis (cadouri femei) și atribute 

de preț (magazin online) indică intenția de cumpărare 
▪ Cel  mai bine ”găsite” vor fi pagini și produse. 
▪ Începeți de la limbă ca sistem matematic + tooluri de 

planificare
▪ Nu stricați limba de dragul cuvintelor cheie!!!
    Există soluții. ☺

Exemple haioase de 
cuvinte cheie care arată 

intenția de cumpărare: 
“Cadouri femei ieftine”, 

“Cadouri barbaţi ieftine”



Cu cine vorbesc

▪ Buyer persona
▪ Canalele unde se află 
buyer persona

▪ Vocea 
▪ Metode de feedback

De stabilit



  
CUVINTE

An SEO marketer walks
into a bar, bars, tavern, pub, 
public house, Irish pub, 
drink, drinks, liquor, beer, 
alcohol…
#marketing #humor



Vocea 
- de ce? -

▪ Creează conexiune și dă notă de 
umanitate. Dincolo de display sunt 
oameni!

▪ Construiește autoritate - vorbești pe 
vocea ta și rămâi unic!

▪ Te diferențiază.
▪ E despre tine, compania ta, chiar dacă e 

în relație cu alții.  
▪ Proiectează valori de brand și te ține 

aproape de aceste valori



Vocea și valorile
▪ De ce nu e suficient să menționezi 

doar prietenos?
▪ Care e legătura între voce și valorile 

de brand?
▪ Ce face brandul pentru care comunici 

unic?
▪ Care e mesajul pe care vrei să îl 

propagi despre companie/ tine? Care 
e emoția?



Feel Content.

                                    Grow
                    Glow        

Mulțumesc!
Corina Ștefan
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http://ixpr.ro
https://www.facebook.com/ixpr.ro/
https://www.facebook.com/ixpr.ro/

